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RESUME

L’étude de marché menée a Conakry aupres de 28 besatpar la STAT-VIEW Association
a permis d’identifier les marges actuellement disiples et celles sollicitées par produit.

D’aprés I'écoulement des marques de margarine déart conclure que les 900g sont les plus
sollicitées (49,8%), viennent en suite les 4,5244%) et les 4509 (23,4%). Pour ce qui
concerne les marques, RBT et Bebo brand sont apliesnt les plus grosses parts du marché
actuellement, soit respectivement 42,5% et 29,4f%aut préciser que 1911 boites de
Margarine ont été vendues au cours de la semaine.

Quant a la Mayonnaise, Bama et Blue plate sormmkagjues les plus disponibles. D’aprés
I'étude, Bama est la meilleure marque si I'on tieminpte des quantités vendues (98% des
marques de Mayonnaise vendues). Au total, 6 09%8$de Mayonnaise ont été vendues :
5960 Bama, 131 Blue plate et 4 Rémia. Parmi lesdB&2 0z est celle qui marche le mieux
(36%). Les quantités vendues de Bama 16 oz, 8 byakon sont de respectivement 1 818,
1 401 et 583 boites.

De toutes les catégories de Lait vendues, le lositentré non sucré 1709 est le plus sollicité.
Au cours de la semaine de I'étude, 32 464 boitdsadeont été vendues dont 20 829
concentrés non sucré 1709 soit 64% des ventes.

Oméla 170g est la marque la plus vendue (10 128%aoit 31% du marché de lait).

S’agissant du Thé 100 pieces, Dilmah est la prem@rque vendue : 23 712 sachets vendus
en une semaine par 28 boutiques. La part de mdeeBémah s’éléve a 67 % (Au total,

35 339 sachets de thé ont été vendus au coursséeniaine). Champion vient en seconde
position avec 15% des ventes.

En outre, de nombreuses marques de Bombons, deeSatdChewing gum existent sur le
marché de Conakry. Au total, 273 bombons mints,Ga&bdies et 197 paquets de chewing
gum ont été vendus par les 28 boutiques au couessimaine. Les principales marques
sollicitées sont Mana (53% des ventes de mintsfe€dite (100% des ventes de Candies),
Dos en vuo (91% des ventes de Chewing gum).

Quant au Corned beef 4509, 1987 boites ont étéuesnet la marque la plus vendue est Food
loove (43% des ventes). Taybat vient en deuxiénsdipn avec 26% des ventes.

Cette étude s’était également intéressée aux anistiques. Les 28 boutiques retenues pour
cette étude en ont vendu 5 288 tubes. Spritexaesaitque la plus sollicitée (95% des ventes).

Purilitopop est la marque de Whistle la plus ven@@sachets sur les 82 vendus).

Pour ce qui concerne les Allumettes, 13 270 baie£té achetées dans les 28 boutiques
cibles. Rizla, principale marque, a 80% des vedi&kumettes.

Des Biscuits de plusieurs dimensions et prix erisser le marché. Les plus fréequemment
disponibles sont celles vendues a 100 FG et 1000.&6Biscuits de 100 FG sont les plus
vendus (92 paquets en une semaine).



Par contre, seulement 9 paquets de 1000 FG, daumBmince cleo ont été achetés. Parmi
toutes les marques de Biscuits disponibles, Bétst i plus vendue (70% des ventes de
biscuits).

Deux marques de Sucre (paguets) ont été achetéadelgette étude. L'exclusivité des ventes
revient en fait a St louis, 3 460 paquets vendus.

En fin, les Sardines ont été incluses dans I'étRdes de 6 000 boites, soit plus précisément
5 999 boites ont été vendues au cours de la semibétude. Trois marques ont été vendues
par les 28 boutiques. Ce sont Princess (54% ddss)eiMer du sud (33%) et Scala (13%).



INTRODUCTION

Dans le cadre de son programme de Marketing, l@®o8aksons de Commerce, SOSACO
en abrégé, a sollicité I'appui technique de la STAEW Association pour mener une étude
de marché a Conakry. Plusieurs produits étaienterogs par la dite étude. Ce sont la
margarine, la mayonnaise, le lait concentré sucn@e sucré, le thé, les bombons, les
chewing gum, le corned beef, les anti-moustiquesHistle, les allumettes, les biscuits , le
sucre (cube) et la sardine.

L’objectif principal de I'étude de marché étaitmesurer le taux d’écoulement des différentes
marques des produits susmentionnés. Cette étudaadé a couvert 28 boutiques de 3
marchés de la capitale a savoir Kaloum, Taouyahagbto. Il était initialement prévu

d’inclure 10 boutiques de chacun de ces marchésldnde. Celles-ci ont été choisies en
étroite collaboration avec SOSACO. Malheureusemanir des raisons de disponibilité, 2
boutiques sur les 30 choisies se sont retirée'®dedntillon.

Pour répondre a I'objectif de I'étude, des fichesvdnte quotidienne et de mouvement de
stocks ont été placées au niveau de chacune dégumEsiretenues. Toutes les ventes
effectuées au cours de la semaine de I'étude énmelevées sur ces fiches et ont fait I'objet
de traitement informatique a 'aide du logiciel #pfo. Du 16 au 22 aolt 1999, trois (3)
chercheurs de STAT-VIEW Association ont collec®dennées. Deux de ses cadres se sont
occupés de l'informatisation et de I'analyse desrdes.



CHAPITRE | : MARGARINE

[.1 Margarine 4509

Au cours de cette étude de marché, qui a duréamaise, 454 boites de margarine 450 g,
toutes marques confondues, ont été vendu par |lbs@8jues de I'échantillon. Comme
l'indique le tableau a dessous, RBT et Bebo Bramtdete les plus vendues : soit
respectivement 282 boites (soit 62%) et 157 b¢&eis 34%). Flory et Remia ont été les
moins sollicitées.

Tableau N°1.1 :Ecoulement des marques de Margarine 450g.

Marques Quantités| Pourcentage (n= 454)
(boites)
RBT 282 62
Bebo brand 157 34,5
Rosa 6 1
Flory 2 0,4
Remia 7 15
Total 454 100

Par ailleurs, parmi les 28 points de vente visit@ss (3) ont enregistré la vente de RBT, 7 ont
enregistré la vente de Bebo brand, 2 pour Rosa séul pour Flory et Remia. Les quantités
moyennes et médianes vendues pour chacun des geiuente sont données dans le tableau
suivant :

Tableau N°1.2 :Ecoulement des marques de Margarine 4509 par geinéente.

Quantité Marques Margarine 450¢g
RBT | Bebo brand Rosa
Moyenne 94 22 3
Médiane 110 8 3
Mode 52 2 1
Minimum/Maximum | 52/120 2/108 1/5

[.2 Margarine 900g

Au cours de la semaine, les clients de la marg&@@g ont acheté 967 boites de toutes
marques confondues. Il s’agit de RBT, Bebo brandiovia, Rosa, Flory et Remia.
Cependant, les marques les plus sollicitées sdm Beand (293 boites soit 30%) et RBT
(292 boites, soit 30%). La moins sollicitée esttdfia (11 boites soit 1%).



Tableau N°1.3 :Ecoulement des marques de Margarine 900g

Marques Quantité | Pourcentage
(en boites )| en (=967)
RBT 292 30
Bebo brand 293 30
Victoria 11 1
Rosa 103 11
Flory 134 14
Remia 134 14
Total 967 100

Par ailleurs, les enquéteurs de STAT-VIEW ont catéstjue la marque RBT a été achetée au
niveau de 4 points de vente, Bebo brand a étééeldains 13 points de vente, Rosa dans 4,
Victoria et Flory dans 3 points de vente chacuriRezhia dans 12 points de vente.

Les guantités moyennes et médianes vendues pdrdeouente sont indiquées dans le tableau
ci-dessous.

Tableau N°1.4 :Ecoulement des marques de Margarine 900g par geinente.

Quantités Marques de Margarine 900g
RBT |Beborand | Victoria | Rosa Flory Remia
Moyenne 73 22,5 4 26 45 11
Médiane 72 12 4 7,5 6 3,5
Mode 4 4 2 4 2 3
Minimum/Maximum | 4/144 1/126 2/5 4/84 2/126 1/53

[.3 Margarine 4,5 Kg

Plusieurs marques de margarine 4,5g ont été veraluesurs de la période de I'étude.

Il s’agit notamment de RBT, Bebo brand, VictoRasa, Flory et Remia. Au total et pour
toutes marques confondues, 474 boites ont été eeradtravers les 28 points visités. La
marque la plus sollicitée par les clients au colgrsette semaine d’enquéte est
indiscutablement RBT avec 232 boites vendues4868tt. Bebo brand vient ali"?rang avec
107 boites vendues soit 22,5%. La marque la maitisitgée est Flory avec une seule boite
vendue. (Voir tableau ci-dessous).



Tableau N°1.5: Ecoulement des marques de Margarine 4,5 Kg

Marques | Quantités |Pourcentage
(en boites) | (n=474)
RBT 232 49
Bebo brand 107 22,5
Victoria 78 16
Rosa 50 10,5
Remia 6 1
Flory 1 0,2
Total 474 100

Il faut préciser par ailleurs que les marques RBBebo brand ont été achetées dans 6 points
de vente chacune. Les quantités moyennes vendoegespectivement de 39 et de 18 boites.
Victoria, Rosa et Remia ont été achetées dansiigpdé vente chacune. Le tableau ci-aprés
indique les quantités moyennes, médianes et modatekies par point de vente.

Tableau N°1.6 :Ecoulement des marques de margarine 4,59 par ¢@ivente.

Quantités Marques de Margarine 4,5
RBT |Bebo brand| Victoria | Rosa Rémia
Moyenne 39 18 39 25 3
Médiane 31 14 39 25 3
Mode 6 1 10 3 2
Minimum/Maximum | 6/96 1/48 10/68 3/47 214

.4 Margarine 5009

Au total, 16 boites ont été vendues dans cettgaaee Ces boites se répartissent entre 2
marques a savoir : Remia (11 boites) et Bebo bf@ahodites vendues). Remia a été achetée
dans 2 points de vente avec une quantité moyenbédmites. Bebo brand n’a été vendue
gu’au niveau d’'un seul point de vente.

Par ailleurs, il faut signaler qu’en dehors dediéférentes catégories de margarine étudiées
plus haut, d’autres marques ont été vendues arsréagedifférents points visités par les
enquéteurs de STAT-VIEW. Il s’agit notamment de &b8 Kg de Flory 4009, de 800g, de
Remia 22509 et de Remia 250g. Cependant, ces nsaogtiété moins sollicitées par les
clients puis gu’elles n'ont été achetées que darseul point de vente chacune et pour une
guantité qui ne dépasse pas 5 boites sauf Vitaj 800t 45 boites ont été achetées.

Conclusion

D’aprés I'écoulement des marques de margarinevaanides 28 boutiques de I'échantillon,
I'on peut conclure que les 900g sont les plusatdes (69,8%), viennent ensuite les 4,5Kg
(24,4%) et les 4509 (23,4%). Pour ce qui concegaarlarques, RBT et Bebo brand sont
celles qui ont les plus grosses parts du marchieldainent, soit respectivement 42,5% et
29,4%



CHAPITRE Il : MAYONNAISE

[1.1 Mayonnaise 8 OZ

Au cours de la semaine de I'étude de marché 14R6sbde Mayonnaise 8 OZ de toutes
marques confondues ont été vendues dans les makel&doum, Tawyah et Matoto. Il

s’agit de Bama et de Blu plate. La marque Baméagsus vendue (1401 boites), soit 98%)
gue Blue plate (24 boites). Sur les 28 points adegevisités au cours de cette étude 22 ont
vendu la marque Bama, un seul a vendu la marque Bate, chacun de ces points de ventes
a vendu 64 boites en moyenne.

[1.2 Mayonnaise 16 OZ

Du total 1 829 boites de mayonnaise 16 OZ de toutggues confondues ont été vendues au
cours de la période dans les trois marchés coneeirggagit des marques suivantes : Bama,
Blue plate et Remia. La marque Bama est la pludweii1818 boites soit 99%) Seulement 7
boites de Blue plate et 4 boites de Remia ontefidues. Par contre, 20 points de ventes sur
les 28 ont vendu Bama chacun de ces points de serdadu en moyenne 91 boites.

[1.3 Mayonnaise 32 OZ

Au cours de la semaine de I'étude 2204 boites dgheise 320Z de toutes marques
confondues ont été vendues. Dans les marchéstddd &s marques vendues sont Bama et
Blue plate. La marque Bama est la plus vendue (bbH@s soit 98%) alors que seulement 46
boites de Blue plate ont été vendues.

Tableau N°2.1 :Ecoulement des marques de Mayonnaise 160Z

Marques Quantité Pourcentage
(en boite) (n=2204)
Bama 2158 98
Blue plate 46 2
Total 2 204 100

Sur les 28 points de vente, 25 ont vendu Bama glogsce sont 6 seulement qui ont la
marques Blue plate.

Tableau N°2.2 :Ecoulement des marques de Mayonnaises 16 OZ pardeovente.

Quantités Marques de mayonnaise 16 OZ
Bama (n= 25) Blue plate (n= 6)

Moyenne 86 8

Médiane 17 2,5

Mode 4 1

Minimum/Maximum 1/428 1/36




1.4 Mayonnaise 1 galon

Au cours de la semaine de I'étude, 591 boites dghtzaise 1 galon de toutes marques
confondues ont été vendues dans les trois Mardbiéésy Il s’agit des marques Bama (99%)
et Blue plate (1%). La marque Bama est donc layuslue (583 boites).

Tableau N°2.3 :Ecoulement des marques de Mayonnaise 1 galon

Marques Quantités Pourcentage (n5
(en boite) 591)

Bama 583 99

Blue plate 8 1

Total 591 100

Au cours de cette enquéte, 16 boutiques ont veaaaBet 2 Blue plate.

Tableau N°2.4 :Ecoulement des marques de mayonnaise 1 galoropdrde vente

Quantités Marques mayonnaise 1 galon.
Bama (n=16) | Blue plate (n=2)
Moyenne 36 4
Mediane 19,5 13,5
Mode 11 1
Minimum/Maximum 1/235 1/7

D’apres cette étude, Bama 32 OZ est la marque d@haise qui marche le mieux : 2 158
boites par semaine pour 28 points de vente. Ban@@Z] &ient en deuxieme position avec

1 818 boites vendues, comme l'indique ce tableau :

Tableau N°2.5 :Ecoulement de la marque Bama.

Marque de |Quantités |Pourcentage
Bama vendues

Bama 32 OZ 2158 36,2
Bama 16 OZ 1818 30,5
Bama 8 OZ 1401 23,5
Bama 1 galon 583 9,8
Total 5 960 100




10

CHAPITRE Il : LAIT

[11.1 Lait Concentré sucré

3.1.1 Lait Concentré 1Kg

Dans les 28 boutiques de I'étude, 4 883 boitesitledncentré sucré toutes marques
confondues ont été vendues. Farm est la marquadavpndue (49,5% des ventes). Omela et
BB viennent respectivement en deuxieme (26%) eiéme position (23%). Le tableau ci-
dessous indique les quantités vendues par marque.

Tableau N°3.1.1 :Ecoulement des marques de lait concentré sucré 1 Kg

Marques Quantités | Pourcentage
(en boite)

Farm 2417 49,5
Omela 1280 26,2
BB 1135 23,2
Bonnet bleu 23 0,5
Gloria 15 0,3
Nestlé 13 0,3
Total 4 883 100

C’est la marque Farm qui a été vendue dans ungodusl nombre de point de vente (18 sur
les 28 de I'étude).

Tableau N°3.1.2: Nombre de points de vente par marque de lait.

Marques de lait sucré 1 Nombre de points de vente
kg Nombre Pourcentage (n=28)
Farm 18 64,3
Oméla 9 32,1

BB 6 21,4
Bonnet bleu 4 14,3
Gloria 3 10,7

Le tableau qui suit donne les quantités, moyemmésjanes et modales vendues par marque.

Tableau N°3.1.3 :Ecoulement des marques de lait concentré sucggphikpoint de vente.

Marques
Quantités Farm Oméla BB Bonnet bleu| Gloria
(n=18) | (n=9) (n=6) (n=4) (n=3)
Moyenne 134 142 182 6 5
Médiane 21,5 14 155,5 5,5 4
Mode 1 15 24 1 4
Minimum/Maximum | 1/816 | 1/1104  24/402 1/11 417
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3.1.2 Lait concentré sucré 397¢g
Au cours de la semaine de I'étude, 4 833 boitdaitleoncentré sucré 397 g, toutes marques
confondues, ont été vendu dans les marchés de iialbaouyah et de Matoto.

Les différentes marques de lait vendues sont BBri&IFarm, Oméla et Bonnet bleu. BB est
la margue la plus vendue (2 327 boites). Les martpsemoins vendues sont Gloria
(35 boites) et Bonnet bleu (24 boites).

Tableau N°3.1.4 :Ecoulement des marques de lait concentré sucr§.397

Marques Quantités Pourcentage
BB 2 327 48,1
Oméla 1296 26,8
Farm 1151 23,8
Gloria 35 0,7
Bonnet bleu 24 0,5
Total 4 833 100

Peu de vendeurs de lait concentré sucré 397g ereadtl au cours de la semaine de I'étude.
BB est la marque la plus vendue en moyenne cormintidue ce tableau.

Tableau N°3.1.5: Ecoulement des marques de lait concentré s\@3t@ Bar point de vente.

Quantités Marques de lait
BB (n=3) | Gloria (n=4) Farm (n=6) Oméla (n=5)
Moyennne 777 9 192 259
Médiane 743 4 38,5 24
Mode 672 1 4 7
Minimum/Maximum | 672/912 1/26 4/102 1/1152

Conclusion :

De toutes les marques de lait sucré, Farm et BBIssmplus vendues (respectivement 36,8%
et 35,7% des ventes). Plus précisément, c’est Eaget BB 397g qui sont les plus
sollicitées. Elles ont respectivement 25% et 24%pdats de marché de lait concentré sucré.

[11.2 Lait concentré non sucré

3.2.1Lait concentré non sucré 170 g

Au cours de la semaine de I'étude, 20 829 bhoitdaileoncentré non sucré, toutes marques
confondues, ont été vendues par les 28 boutigbésesi Ce chiffre concerne les marques
suivantes : BB, Oméla, Farm, Belle hollandaise, &enMilk cow.

Omeéla est la marque la plus vendue (48,6% dessjente
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Tableau N°3.2.1 :Ecoulement des marques de lait concentré non WO

Marques Quantités | Pourcentage
(en boite) | (n=20 829)
Oméla 10 123 48,6
Farm 5732 27,5
BB 2 026 9,7
Milk cow 1567 7,5
Belle hollandaise 1 060 51
Mana 321 15
Total 20 829 100

Parmi toutes ces marques, Omela est celle qunamadreux points de vente (22 sur les 28
visités). Farm et Belle hollandaise sont respeniset vendues par 13 et 12 points de vente.
Les autres marques ont moins de 5 vendeurs s@Bles

Le tableau ci-aprés indique les quantités moyemmésdjanes et modales de lait concentré
non sucré 170g vendues par marque.

Tableau N°3.2.2 :Ecoulement des marques de lait concentré non &€ par point de

vente.
Marques de lait

Quantités Oméla | Farm | Belle hollandaise BB Mana | Milk cow

(n=22) | (n=13) (n=12) (n=3) (n=3) (n=2)
Moyenne 460 441 88 675 107 783,5
Médiane 84,5 114 27,5 396 30 783,5
Mode 9 2 2 190 3 31
Minimum/Maximum | 1/3 840 2/2 064 2/480 190/1 440 8B2 31/1536

3.2.2 Lait concentré non sucré X 410 g:

Au total, 1919 boites de lait concentré non suéfg4toutes marques confondues, ont été
vendues au cours de la semaine. Les marques toauéée marché sont Oméla, Farm,
Bonnet bleu, Belle hollandaise et Gloria. Farml@stla marque la plus vendue (70% des

ventes).
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Tableau N°3.2.3: Ecoulement des marques de lait concentré nag 304109

Marques Quantités | Pourcentage
(en boite) (n=1919)
Farm 1332 69,4
Belle hollandaise 420 21,9
Oméla 158 8,2
Bonnet bleu 2 0,1
Gloria 2 0,1
Total 1919 100

Cependant, les marques de lait concentré non 4a6g ont peu de points de vente. Farm qui
est la marque la plus vendue n’a que 4 points deeaur les 28 retenus pour I'étude.

Le tableau N° 3.2.4 donne les quantités venduempegue de lait concentré non sucré
X 410 g

Le tableau N° 3.2.4 Ecoulement des marques de lait concentré nae 30410 g par point
de vente.

Quantités Marques de lait
Farm (n=4) | Oméla (n=4)Belle hollandaise (n=3)
Moyenne 334 39,5 140
Médiane 36 38 95
Mode 2 2 33
Minimum/Maximum 2/80 2/1 263 33/292
Conclusion :

Oméla et Farm sont les marques de lait concentr&uacré qui marche le mieux. Elles font
respectivement 45% et 31 % des ventes. Mais pkmg@ment, c’est Oméla 170g qui est la
plus sollicitée (44,5%) vient en suite Farm 170%,2%).

CHAPITRE IV : TEA 100 PIECES/PKT

Dans les différents points de vente concernésgpardsente étude, I'on a enregistré la vente
de 35 339 sachets de Tea au cours de la semainéoptes marques confondues. Ce sont :
Dilmah, Jolly, Super joy, Tylos et le Champion.marque la plus vendue au cours de la
semaine est Dilmah avec 23 712 sachets soit 67a%mdrque Champion occupe le second
rang avec 5416 sachets soit 15%. La moins vendue &iper joy pour 1 000 sachets.

Le tableau ci-dessous précise le taux d’écoulemerchaque marque pendant la semaine de
I'étude.
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Tableau N°4.1: Ecoulement des marques de Tea 100 piéces/Pkt

Marques Quantités Pourcentage
(en sachets) (n=35339)

Dilmah 23712 67
Champion 5416 15
Tylos 3208 9
Jolly 2 003 6
Super joy 1 000 3
Total 35 339 100

Par ailleurs, la marque Dilmah a été achetée annide 15 points de vente sur les 28 visités
durant la semaine avec une quantité moyenne d&l $d&chets. La marque champion a été
sollicitée au niveau de 6 points de vente avecuogenne de 903 sachets vendus. Les autres
marques ont été achetées dans au moins 3 poirente Les quantités moyennes et
meédianes vendues pour chaque marque sont prédaséese tableau ci-dessous.

Tableau N°4.2: Ecoulement des marques de Tea 100piécces/PKdopdarde vente

Quantités Marques de Tea 100 piéces/Pkt
Dilmah | Champion| Tylos Jolly Super joy
(n=15) (n=6) (n=3) (n=3) (n=3)
Moyenne 1581 903 642 501 333
Médiane 1100 1000 800 550 300
Mode 1100 1600 8 3 200
Minimum/Maximum| 2/5200 16/1600 8/1200 3/900 200/500

CHAPITRE V : BOMBONS ET CHEWING GUM

V-1 Bombons Mints :

Au total, 273 sachets de Bombons mints ont ététéslietravers les 28 boutiques retenues
pour les besoins de cette étude. Les marques veradueours de la période de I'étude sont :
Mana, la plus vendue, avec 144 sachets soit 53féarAnints avec 52 sachets ; Spécial mints
avec 40 sachets achetés ; Collins mints et le Mimacif. Il faut préciser que ces 3 dernieres
marques ont été les moins sollicitées au courgtie étude de marché surtout le Mints
Amacif avec 11 sachets vendus. D’allleurs, ellemnété achetée qu’au niveau d’'un seul
point de vente chacune. Par contre, Mana et Ardotsront été vendus respectivement au
niveau de 5 et 3 points de vente. Les quantitéemugs vendues sont : 29 sachets pour
Mana et 17 sachets pour Arcor mints. Le tablealessous précise le taux d’écoulement de
chacune des marques achetées.



Tableau N°5.1: Ecoulement des marques de Bombons mints.
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Marques Quantités Pourcentage
(en sachets) |(n=273)

Mana 144 53
Arcor mints 52 19
Spécial mints 40 15
Collins mints 26 9
Mints Amacif 11 4
Total 273 100

V.2 Candies

Pour cette catégorie de Bombons, une seule margtéeachetée par les clients a savoir
Coffee Bite pour une quantité totale de 155 saclidiis a eté achetée au niveau de 4 points
de vente sur les 28 sélectionnés pour les beseinstte étude de marché. Les quantités
moyennes et médianes achetées sont respectivemdftat 41 sachets pour une quantité
modale de 7 sachets.

V.3 Chewing gum

Trois marques de Chewing gum ont été achetées peocelbte période de recherche pour un
total de 197 paquets. Il s’agit de Dos en vuo, kietRle Jenika. Cependant, il faut préciser
gue la marque la plus achetée est de loin Dos emvec 179 paquets vendus soit 91%. Les
marques Pk et Jenika ont été peu achetées avectigement 15 et 3 paquets. D’ailleurs,
elles n'ont été achetées qu’au niveau d’'un seultple vente chacune. Par contre, Dos en vuo
a été acheté au niveau de 8 points de vente peugquentité moyenne et médiane de 22 et
18,5 paquets respectivement. Le tableau suivaiguede taux d’écoulement de chaque
marque de Chewing Gum.

Tableau N°5.2: Taux d’écoulement des Marques de Chewing Gum.

Marques Quantités Pourcentage
(en paquets) | (n=197)
Dos en vuo 179 91
Pk 15 8
Jenika 3 1
Total 197 100
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CHAPITRE VI : CORNED BEEF 450 G

Plusieurs marques de Corned Beef ont été achatéamies de cette étude de marché pour un
total de 1987 boites. Il s’agit notamment de FamV €&, Taybat, Campéon et Liberty. La plus
vendue parmi ces marques est Food loove avec 8&%bBn suite vient Taybat avec 522
boites vendues. La marque la moins vendue pendtatéude est Liberty avec 212 boites
soit 11% (Voir tableau ci-apres).

Tableau N°6.1: Taux d'écoulement des marques de Corned Beef.450

Marques Quantités Pourcentage
(en boites) (n=1987)
Food loove 859 43
Taybat 522 26
Campeéon 394 20
Liberty 212 11
Total 1987 100

Par ailleurs, chacune de ces marques a été achetéeeau de 7 points de vente au moins.
Food loove, la plus sollicitée au cours de cett@opé, a été achetée également a travers plus
de points de vente (11) soit une quantité moyernéBdboites achetées. Les marques Taybat
et Campéon ont été sollicitées respectivement dans points de vente. Les quantités
moyennes, médianes et modales vendues pour chdesmaarques sont indiquées dans le
tableau ci-dessous.

Tableau N°6.2: Ecoulement des marques de Corned Beef 450¢g

Quantités Marques de Corned Beef 4509
Food Loove| Taybat | Campéon Liberty
(n=11) (n=7) (n=8) (n=10)
Moyenne 78 74,5 49 21
Médiane 28 27 43,5 8,5
Mode 1 1 23 1
Minimum/Maximum 1/415 1/324 1/100 1/131
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CHAPITRE VII : ANTI-MOUSTIQUES (Aerosol)

Au cours de cette étude de marché qui a duré unaise, les différents points de vente
choisis a cet effet ont enregistré I'achat de 5 2®@s (pompes) toutes marques confondues.
Parmi ces marques, I'on rencontre Spritex quigeptus vendue avec 5 007 tubes soit 95%.
A-Z Spray, avec 171 tubes, vient au second rarnd86i La marque Oro fut la moins
sollicitée au cours de cette étude (25 tubesOséfb). (Voir tableau ci-apres).

Tableau N°7.1: Taux d’écoulement des marques d’Anti-moustiques.

Marques Quantités Pourcentage
(en tubes) (n=5 288)
Spritex 5 007 95
A-Z Spray 171 3
Cock spray 55 1
Insect Killer 30 0,5
Oro 25 0,4
Total 5288 100

Il faut ajouter par ailleurs que la marque Spritpx, avait été la plus sollicitée, a été achetée
également dans plus de points de vente (17) seiguantité moyenne de 295 tubes. Par
contre, les marques Oro et Insect killer n'ontatiéetées que dans un seul point de vente
chacune. Les quantités moyennes, médianes et nsquiale chacune des marques d’Anti-
moustigues sont données dans le tableau ci-dessous.

Tableau N°7.2: Ecoulement des marques d’Anti-moustiques pantme vente.

Quantités Marques d’Anti-moustiques
Spritex A-Z Spray | Cock spray
Moyenne 295 21 9
Médiane 12 8,5 7,5
Mode 8 1 9
Minimum/Maximum 2/3000 1/72 1/27
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CHAPITRE VIII : WHISTLE

Lors de la semaine de cette étude de marché, 82tsate Whistle, toutes marques
confondues ont été vendues dans les 3 marchés.di®éoutes ces marques, c'est le
Purilitopop qui marche le mieux (39 sachets sojb%a). Aprés viennent respectivement Ice
cream (22 sachets soit 27%) et Max lollipops (Zhets, soit 26 %). Les marques, la quantité
et le pourcentage sont mis dans le tableau suivant

Tableau N°8.1: Taux d’écoulement des marques de Whistle.

Marques Quantitées Pourcentage
(en sachets) (n=82)

Purilitopop 39 47

Ice cream 22 27

Max lollipops 21 26

Total 82 100

CHAPITRE IX: ALLUMETTES

Pendant la semaine de I'étude de marché, 13 21&sbdiRllumettes toutes marques
confondues ont été vendues par les 28 boutiquesi Rautes ces marques, I'on a constaté

gue c’est Rizla qui est la plus vendue (80% desesn

Tableau N°9.1: Ecoulement des marques d’Allumettes

Marques Quantités | Pourcentage
(en boites) |(n=13 270)
Rizla 10 656 80
Goose 1420 11
Palmtree 1194 9
Total 13 270 100

Cependant, sur les 28 points de vente de I'échamti2 ont enregistré la vente de la marque
Goose. Chacun de ces points de vente a vendu eenmey 10 boites. Deux boutiques ont
vendu Palmtree contre 10 pour Rizla. Les quantit@égennes vendues sont 597 boites de
Palmtree et 1 066 pour Rizla.

Tableau N°9.2 :Ecoulement des marques d’Allumettes par point aeve

Quantités Marques d’Allumettes
Rizla Goose Palmtree
(n=10) (n=2) (n=2)
Moyenne 1 066 710 597
Médiane 287,5 710 597
Mode 3 400 414
Minimum/Maximum 3/4400 | 400/102C 414/780
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CHAPITRE X : BISCUITS 1000 FG ET 100 FG

10.1 Biscuits 1000 FG

Dans cette catégorie de Biscuits, I'on a enregl&ohat d’'une seule marque, Prince cleo
avec 9 paquets achetés a travers les trois pantsrite, soit une quantité moyenne de 3
paquets.

10.2Biscuits 100 FG

Biscuit Bébé 2 est la marque la plus vendue (8Qi@i@gen une semaine). Super baby est la
seconde margue avec 12 paquets. Trois points de sahenregistré I'achat de Bébé 2 soit
27 paquets en moyenne par point de vente. Supgmbalété vendu que par un seul point de
vente.

CHAPITRE Xl : SUCRE PAQUETS

Deux marques de sucre (paquets) ont été achetéadelcette étude de marché pour une
guantité totale de 3 463 paquets. Parmi ces 2 raaydp plus vendue est St louis, pour une
guantité de 3460 paquets soit 99,9%. Sur les 2&pde vente visités au cours de cette étude
de marché, 23 ont vendu la margue St louis. Chdewes points de vente a vendu en
moyenne 150 paquets.

CHAPITRE Xl : SARDINES

Trois marques de Sardines ont été achetées perettmetude de marché pour une quantité
totale de 5 999 boites. Il s’agit des marques BascMer du sud et Scala. Il faut préciser que
la marque la plus achetée est Princess (3 231stsnte54 %). Aprés viennent respectivement
Mer du sud (1 981 boites, soit 33%) et Scala (#8ib, soit 13 %).

Tableau N°12.1: Ecoulement des marques de Sardines.

Marques Quantités Pourcentage
(en boites) (n=5999)
Princess 3231 54
Mer du sud 1981 33
Scala 787 13
Total 5999 100

Par ailleurs, la marque Princess a été achetéwaaunde 15 points de vente sur les 28 points
retenus avec une quantité moyenne de 215 boitenakgue Scala a été achetée au niveau de
7 points de ventes avec une moyenne de 283 boites.
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Tableau 12.2 :Ecoulement des marques de Sardine.

Quantités Marques de Sardines
Princess Scala Mer du sud
(n=15) (n=6) (n=7)
Moyenne 215 131 283
Médiane 49 10 102
Mode 2 2 7
Minimum/Maximun 2/1000 1/600 7/700
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